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1. Inledning
Svenskt furuvirke har under manga decennier varit ett eftertraktat traslag pa den internationella
marknaden. Pa senare ar har detta svangt och leverantorerna av furuprodukter har tappat férsaljning
och marknadsandelar. Branchorganisationen Svenskt Tra har dock bdrjat fa indikationer pa att den
negativa trenden ar pa vag att vanda och att furu aterigen borjar bli trendigt. Producenter av
furuprodukter ar darfor intresserade av att fa en tydlig bild av marknaders krav och forvantningar pa
interiora traprodukter.

Denna rapport ar en sammanfattning av en studie genomférd inom forsknings- och
utvecklingsprogrammet Biolnnovation - Framtidens biobaserade byggande och boende (FBBB) inom
delprojektet Marknadsférutsdttningar och affdrsmodeller. Det 6vergripande malet med delprojektet
ar att identifiera olika marknaders krav och forvantningar pa interiéra traprodukter for byggande och
boende med specifikt fokus pa furu. Studien som har sammanfattas bidrar till att uppfylla malet
genom att undersoka kundpreferenser for synligt tré pa olika marknader. Fragor som behandlades
var:

e Vilka inredningsstilar dominerar och hur passar interiort tra in i dessa stilar?
e Varihemmet vill konsumenterna ha tra?

e Vilka preferenser gallande utseende av traprodukter finns?

e Vad ar viktigt vid kdp av heminredningsprodukter?

Studien genomfoérdes som en enkatstudie i sju europeiska lander; Sverige, Norge, Storbritannien,
Polen, Tyskland, Frankrike och Spanien. Detta for att fa en bred bild av marknaderna samt for att
utreda om preferenserna for tra/furu skiljer sig mellan lander. Totalt inkom drygt 7000 svar och
respondenterna utgor ett riksrepresentativt urval av kvinnor och man i aldrarna 20 till 65 i dessa
lander.

For att underlatta for dig som ldsare att snabbt hitta det eller de avsnitt av intresse for dig har
sammanfattningen delats in i avsnitt dar respektive fragestallning behandlas var for sig. | varje avsnitt
presenteras en sammanfattning av resultaten samt tillhérande slutsatser. For den som vill ta del av
en mer detaljerad analys finns, i anslutning till varje figur och tabell, sidhanvisningar till
ursprungsrapporten Trd i hemmet - En undersékning i sju europeiska Iéinder om inredningsstilar och
intresset fér svenska interiéra furuprodukter till hemmet som aterfinns pa Svenskt Tra:s hemsida.

Projektgruppen bestar av representanter fran Linkdpings universitet, Lulea tekniska universitet och
Svenskt Tra. Enkatinsamling och analys har utforts av Mantap Global AB pa uppdrag av
projektgruppen, dar dven Visualisera AB deltagit med inredningsexpertis. Samarbetspartners ar
Norra Skogsagarna, SCA, SSC Skelleftea AB, Sveaskog och TrdaBranschNorr.



2. Heminredningsstilar och interiort tra

2.1. Stilpreferens
Fyra inredningsstilar (Fig. 1) visades for att utreda om det var stora skillnader i preferenser mellan
landerna avseende heminredningsstil samt vilka stilar som uppskattas mest.

Skulle du kunna tanka dig att ha nagon av dessa inredningsstilar hemma?

Bl

modern lantlig klassisk

lt‘{.f =

Fig. 1. De undersékta stilarnas olika utseende samt frégestéllning (s 16-25 i rapporten?).

Genomgaende for alla lander ar att modern stil fick flest positiva utlatanden foljt av skandinavisk och
lantlig stil (Tabell 1.) Klassisk stil var den enda stil som hade fler negativa svar an positiva. Storst
skillnad i preferens mellan lander var inom klassisk och modern stil (Figur 2).

Tabell 1. Resultat fér alla lénder (medelvérde®)

Medelpreferens (% andel)
Stil: Positiv | Neutrala | Negativ
Modern 75 14 11
Skandinavisk 62 23 15
Lantlig 56 24 20
Klassisk 31 23 46

# berdknat vérde frén grafer pd s18-21 i rapporten’.

Man__t_gp O wesmemesnuwe  Fraga 1: Skulle du kunna tinka dig att ha nagon/nagra av dessa inredningsstilar hemma hos
dig? Sammanfattning - Alla stilar, alla lander

a5 mSverige mWNorge MStorbritannien ®Tyskland ®Polen ®Franrike mSpanien

CPEEMQUT SHLEOBLSUT SHEOLUT CHLESLHOT
Modern Lantlig Klassisk Skandinavisk

Fig. 2. Andel positiva utlétanden av andel svar fér respektive land (s 22 i rapport?).

L Tré i hemmet - En undersékning i sju europeiska lénder om inredningsstilar och intresset fér svenska interiéra
furuprodukter till hemmet. Aterfinns p& Svenskt Tré:s hemsida.
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2.2. Lamplig mingd tra i olika stilar
Fragan som stalldes var hur mycket trd som ar lampligt i de fyra heminredningsstilarna. Tre nivaer av
mangd tra visades for respektive stil (Fig. 3):

e Mycket — golv, mobler och vagg;

e Medel —golv och mobler;

e Inget —inget synligt tra.

Inget Medel Mycket

Modern

Klassisk

Lantlig

Skandinavisk

~

dngderna trd. Bilderna dr framtagna av

N

Fig.3. Bilder som visades i enkdten for att representera de olika m

Visualisera AB i néra samverkan med projektgruppen.

Resultaten visar en tydlig positiv respons till trd i samtliga lander och oberoende av inredningsstil
(Fig. 4). Detta ses genom att medelmycket tra (trd i golv och mobler) genomgaende anses lamplig av
flest samt att Mycket trd i samtliga lander och stilar &r den mangd som anses vara den nast mest
lampliga och Inget trd den minst lampliga. Tydligast positiv respons pa en introduktion av tra i
rummet ses i den lantliga stilen (i snitt 32 % fler anser att medelmycket tra passar stilen jmf. med
inget tra; i Ovriga stilar ses en 6kning pa 22-29 %). Den lantliga stilen ar dven den stil dar mycket tra
presterar bast i relation till de andra tva méangderna tra (25 % fler som anser att mycket tra passar
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stilen jmf. med inget tra - i 6vriga stilar ses en 6kning pa 7-15 %; enbart 7 % farre anser att mycket tra
passar stilen jmf. med medelmycket tra — i 6vriga stilar ses en minskning pa 14-15 %). Vad som ocksa
kan konstateras ar att stilpreferensen (se foregdende fraga) lyser igenom i denna fraga. Det medfor
att skillnaderna mellan de olika mangderna tra inom respektive stil ar mer intressant for denna
fragestallning dn absoluta skillnader stilarna emellan. Viss variation i andel positivt/negativt instillda
ses aven mellan de olika stilarna.

Mantap o ........ Fraga 2: Sammanfattning — alla lander. alla stilar

mSverige mNorge m Storbritannien mTyskland mPolen mFranknke ® Spanien
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51% ! 65%

65% 79% 50% 69% 76% 44% 55%
SO0 LNT SOFB LT SRR LNZ | SRR LT BIFSLIT SO LUZ | BIRR LT BOIBLOT DOIRALOZ |2V EBLOT BOEBLOIT BORSLO T
Mycket  Medel Inget Mycket Medel Inget Mycket Medel Inget Mycket Medel Inget

Modern Lantlig Klassisk Skandinavisk

Fig.4. Andel som dr positivt instdllda till méngden trd (s. 52 i rapporten?).

2.3. Slutsatser: heminredningsstilar och interiort tra
Tra forstarker en positiv installning till de olika stilarna, dvs. man blir mer positiv till en stil om det
finns synligt tra an om det inte finns. | samtliga lander anses medelmycket interiort tra (i studien
representerat som trd i golv och mébler) vara en lamplig mangd oberoende av inredningsstil.

Resultaten visar pa stora skillnader i hur de fyra heminredningsstilarna presterade gentemot
varandra men generellt inga storre skillnader landerna emellan. Modern stil ar den typ av
heminredning som uppskattades mest i alla Iander foljt av skandinavisk och lantlig stil. Den stil som
fick minst roster var klassisk stil.

2 Tré i hemmet - En undersékning i sju europeiska linder om inredningsstilar och intresset fér svenska interiéra
furuprodukter till hemmet. Aterfinns p& Svenskt Tré:s hemsida.
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3. Var i hemmet konsumenterna vill ha tra
Respondenterna fick sedan svara pa var de vill ha trd i hemmet genom att fér vart och ett av rummen
vardagsrum, kok och sovrum klicka i de alternativen déar de vill ha tra. De fick dven svara pa vilka
golvmaterial samt vilken vaggbekladnad de féredrar att ha i dessa rum.

3.1. Generellaiakttagelser, dorrar och fonster
Positivt &r att det &r fa som anger att de inte vill ha trd i rummen (Fig. 5). | vardagsrum och sovrum é&r
det farre som inte vill ha tra (2-9 % beroende pa land och rum) jamfort med i koket (6-22 %) (Fig. 5).
Att fler vill ha tra i vardagsrum och sovrum jamfort med kok galler generellt, oavsett applikation med
undantagen dorr och fonster dar resultaten ar ratt lika rummen emellan (i snitt 45-50% resp. 31-
34%). Skillnader finns dock landerna emellan; for fonster kan landerna delas in i tva tydliga grupper
dar Sverige, Polen och Norge tillhor den grupp dar flest garna vill ha tra (i snitt 46 % jmf. med 23 %
som ar snittet for de dvriga landerna); for dorrar dr det Polen som sticker ut som det land dar flest vill
ha tra och Frankrike det land dar minst andel vill ha tra (64 % resp. 35 % jmf. med Gvriga pa i snitt 47

%).

Mantap O— DADBAING Fraga 3: Tank dig ditt . Var i rummet vill du ha tra?

* Detta ar en flervalsfraga, vardena over staplama visar hur manga procent av respondentemna som vait alternativet

mSverige ®Norge WStorbritannien ®Tyskland ®Polen  ®Frankrike Spanien

63 e
" ot =4 -
;“' @® s 47
40 4% 6% 12% k) = 35 29
14 - I l .‘5
YT caclls ) 0 ) ) 0 )
saeezis iRiRE: il _‘i?f’_ A% | |20 J]] 348 _31-’:/_", 3,,”’
CRERLNZT CSHEBLNS 000002 | TSRO BERALNZ 209800 | 2080802 BSBAL(S SSBeOS
Vardagsr. Sovrum Kok | vardagsr. Sovrum Kok Vardagsr. Sovrum Kok
Jag vill inte ha tra i rummet Dorr Fonster

Fig.5. Andel som vill inte vill ha trd i rummet, vill ha tré i dérr samt vill ha trd i fénster fér rummen vardagsrum,
sovrum och kék (s. 56-62 i rapporten?). Notera att detta ér en flervalsfrdga.

3.2. Vaggbekladnad
En relativt stor andel av respondenterna (i snitt 23-25 %) vill ha trapanel pa en fondvagg eller del av
vagg i vardagsrum och sovrum, men farre vill ha detsamma i koket (i snitt 13 %) (Tabell 2). | Norge &r
det dven manga (16-25 % beroende pa rum) som vill ha tra pa alla vaggar. | 6vriga lander féredrar fler
konsumenter en fondvagg eller en del av en vagg i tré framfor att ha alla vaggar kladda i tra (generellt
mer dn dubbelt sa manga, se Tabell 2). Foga forvanande ar att kakel, klinker eller tegel samt malade

3 Tré i hemmet - En undersékning i sju europeiska ldnder om inredningsstilar och intresset fér svenska interiéra
furuprodukter till hemmet. Aterfinns p& Svenskt Tré:s hemsida.
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ytor dr mest populéart i kok medan malade ytor och tapet generellt ligger i topp bade i sov- och
vardagsrum (Fig. 6).

Tabell 2. Andel som vill ha trdpanel pa fondvégg/del av vdgg resp. pd alla viggar uppdelat pG vardagsrum,
sovrum och kék (s. 56-62 i rapporten?).

Sverige | Norge | Storbr. | Tyskland | Polen | Frankrike | Spanien | Medel
Fondviégg 22 27 19 24 26 29 27 25
Vardagsr.
Alla véggar 9 21 8 7 6 9 12 10
Fondvdgg 22 22 15 21 28 29 27 23
Sovrum
Alla véggar 11 25 8 6 8 12 12 12
Kok Fondviégg 16 16 10 12 11 15 8 13
Alla véggar 7 16 7 4 4 6 5 7
Man_'ggp O— CAMSSALIG Fraga 11: Vilka vaggbekladnader foredrar du att ha i ditt hem?

* Detta aren flervalsfriga, vardena dverstaplama visar hurménga procentsv respondentema somvalt atemnativet.

mSverge mMNorge mStorbritannien mTyskiand mPolen mFrankrike 1Spanien

19% 14%

¢
9 8
T . 7
] p 2 1
7% 6% . P o
Ll L] L]
I f | . || I | 1

55% 34% 24% " I 50% 38% 26% “lll 44% 42%

BOEAGIC SEE0I5 B800.05 BEEALIS| SEEAN0T GEE0L0S S800405 BEE0GNS | BEEAGIT (558405 3080405 BEE8.NS
Malat Tapet Trdpanel Kakel*| Malat Tapet Trdpanel Kakel* Malat  Tapet Trapanel Kakel*

Vardagsrum Sovrum Kok

Fig.6. Viggbeklddnader respondenterna féredrar i vardagsrum, sovrum och kék (s. 96-100 i rapporten?).
Notera att detta dr en flervalsfrdga. *Kakel/klinker/tegel.

3.3. Tak och lister
Generellt ar det relativt manga som vill ha trélister i rummen (i snitt 28-51 %) (Fig. 7). | Spanien ar det
dock fa konsumenter som féredrar trélister (i snitt 16 % jmf. med 6vriga snittet pa 46 %). Tratak
uppskattas genomgaende av forhallandevis manga i Norge och Sverige (i snitt 26 %) och av en viss
andel av de tyska konsumenterna (i snitt 16 %). Fa i de 6vriga landerna vill ha tratak (i snitt 8 %).

4 Tré i hemmet - En undersékning i sju europeiska ldnder om inredningsstilar och intresset fér svenska interiéra
furuprodukter till hemmet. Aterfinns p& Svenskt Tré:s hemsida.
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Mén_tua_lp O— DATANSAMUNG Fraga 3: Tankdigditt . Varirummet vill du ha tra?

* Detta ar en flervalsfraga, vardena dver staplama visar hur manga procent av respondentemna som valt alternativet.

mSverige ®WNorge ™ Storbritannien ®WTyskland ®Polen ®Frankrike ™ Spanien

o0
80
“ 28% 16% 16% @ 11%
50
: || | | I
I -
0 2728
23
20 19
51'y 47% IIs Il I 0?2 II I ni2 |I 12
10 (] (] L A L
. lllll Illll II II“ |I Ilill
CHINLIT PREAGIS osee( COEMLUOT BLEMG(IT oSede.(T
Vardagsr. Sovrum Kok Vardagsr. Sovrum Kok
Lister Tak

Fig. 7. Andel som vill ha trd i lister resp. tak i rummen vardagsrum, sovrum och kék (s. 56-62 i
rapporten®). Notera att detta dr en flervalsfréga.

3.4. Mobler

Tramobler uppskattas mest i sovrum och vardagsrum (i snitt vill 58 resp. 63 % ha tramobler i dessa
rum) (Fig. 8).

Mén__@p O— oAANSAMUNG Fraga 3: Tankdigditt . Var i rummet vill du ha tra?

* Detta ar en flervalsfraga, vardena over staplamna visar hur manga procent av respondenterna som valt alternativet.

mSverige ®Norge ®Storbritannien ®Tyskland ®Polen ®Frankrike ™ Spanien

90

L] “m ”

10 L) 7
[ [

0 56& 8 e

e 45

20

10 68% 63% 47%

| l]]] L] i
SREMLOT GREMLIS oesecns
Vardagsr. Sovrum Kok

Médbler

Fig. 8. Andel som vill ha trdi i lister resp. tak i rummen vardagsrum, sovrum och kék (s. 56-62 i
rapporten®). Notera att detta dr en flervalsfréga.

5 Tré i hemmet - En undersékning i sju europeiska ldnder om inredningsstilar och intresset fér svenska interiéra
furuprodukter till hemmet. Aterfinns p& Svenskt Tré:s hemsida.
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Mest positiva ar svaren fran Polen (i snitt 79 %) och minst positiva ar svaren fran Norge (i snitt 51 %).
Polen ligger dven i topp gallande tramaobler i kok tillsammans med Sverige (bada kring 60 % jmf. med
ovriga pa i snitt 42 %). Intressant ar dven att ungefar dubbelt s& manga av de brittiska
konsumenterna vill ha tramobler i vardagsrum och sovrum jamfort med i kdket (i snitt 62 % jmf. med
33 %).

3.5. Golv
Tragolv ar framst uppskattat i vardagsrummen, men dven till stor del i sovrummen (Fig. 9-10). Tra-
eller parkettgolv &r i dessa tva rum genomgaende for alla lander det golv storst andel av
konsumenterna foredrar (i snitt 64 %), med Storbritannien som undantag dar textil 4r det material
som nagot fler foredrar att ha i sitt sovrum jamfoért med tra- eller parkettgolv (41 % jmf. med 35 %)
(Fig. 9).

Britterna sticker dven ut géllande vardagsrumsgolv da en betydligt storre andel &n i 6vriga lander
foredrar textilgolv (27 % jmf. med Ovriga snittet pa 7 %). Fransmannen foredrar kakel-, klinker- eller
stengolv i nastan lika stor utstrdckning som tra- eller parkettgolv i vardagsrum (36 % jmf. 48 %)
medan dessa inerta material i 6vrigt inte 6nskas i ndgon storre utstrackning i de 6vriga landerna (i
snitt av 9 %). Vart att ndmna ar dven att Polen ar det land dar flest vill ha trdgolv i vardagsrum och
sovrum (mer an 80 %).

Mantap O— DAmmsAMNG Fraga 6: Vilka golvmaterial foredrar du att ha i ditt ?

* Detta ren flervalsfraga, virdens dver staplams visarhurménga procentsv respondentemasomvalt atemativet.

mSverge mNorge mStorbritannien mTyskland mPolen mFrankrdke @mSpanien

]

" B n

70 8 L] p ¥ (1]
, 20% 10% siN. 13% 19% 16% i 8% 24% 8% .
an L] L L
0 ; ¥ 5 ¥ 5 all !
0 2 # Kkl . -

220 : - ] ) q
L “ ‘ ‘) ) L || ‘ u | ' I I . 1 iI I
Tkl sl lill ik M itk

o, :Ti : o, 0,
s5% ol 3% | 5%
BEE0005 B880405 580,05 H830405 (2880405 5880502 B830400 B580,05 | S880405 S880405 H880405 880402

Plast*  Textil Trd**  Kakel***| Plast* Textil Trd**  Kakel***| Plast* Textil Tra**  Kakel***

Vardagsrum Sovrum Kok

Fig. 9. Golvmaterial respondenterna féredrar i vardagsrum, sovrum och kék (s. 68-72 i rapporten®). Notera att
detta dr en flervalsfraga. *Plast/Laminat/Linoleum, **Trd/Parkett, ***Kakel/klinker/sten.

Tragolv i kok ar dven uppskattat av manga svenskar, norrman och britter (35-49 %) (Fig. 9-10). | dessa
lander ar tra- och parkettgolv de golvmaterial flest féredrar (i snitt 42 %), tatt foljt av golv i kakel,
klinker och sten (34 %) samt plast, laminat och linoleum (32 %) (Fig. 9). | Tyskland, Polen, Frankrike

5 Tré i hemmet - En undersékning i sju europeiska ldnder om inredningsstilar och intresset fér svenska interiéra
furuprodukter till hemmet. Aterfinns p& Svenskt Tré:s hemsida.
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och Spanien kommer tra- och parkettgolv pa en andra plats (i snitt 24 %) och istéllet ar det kakel-,
klinker- eller stengolv som framst féredras i kok (66 %).

Man_t_‘gp O— DATANSAMUING Fréga 3: Tank dlg ditt .
Var i rummet vill du ha tra? * Detta ar en flervalsfraga,

% wSverige mNorge mStorbritannien mTyskland mPolen wFrankrike = Spanien

90

as
80 15 T8
n” )
T
6 29%
53
50 b 1]
40 a5
30
24
(20
I IlI | ‘I’

"
-

10 4% 4%
| 2esec0z 0808.02 ossecos
Vardagsr. Sovrum Kok
Golv

Fig. 10. Andel som vill ha tré i golv (s. 56-62 i rapporten’). Notera att detta dr en flervalsfrdga.

3.6. Koksluckor och binkskivor
Tra i koksluckor ar ett populart alternativ i flertalet lander dar Sverige, Storbritannien och Polen ar de
lander dar storst andel vill ha tra i koksluckor (i snitt 62 %) och Frankrike det land dar minst andel vill

ha tra (38 %) (Fig. 11). Tra i bankskivor dar mest populart i Polen och Tyskland (46 %), samt minst
populdrt i Spanien (17 %).

Mantap O— DATANSAMLING Frﬁga 3: Tank dlg ditt

Var i rummet vill du ha tr? * Detia ar en flervalsfraga,

%0 wSverige mMNorge mStorbritannien mTyskland mPolen mFrankrike = Spanien
90
1]

1o
65

&0 60 o

w o 51

40 38 o

|| |.,
"1 53% 35%

0 e | b=

SO PS LT [ 1L Y ]
Kok Kok
Koksluckor Bankskiv.

Fig 11. Andel som vill ha trd i kéksluckor resp. bénkskivor (s. 56-62 i rapporten’). Notera att detta ér en
flervalsfraga.

7 Tré i hemmet - En undersékning i sju europeiska ldnder om inredningsstilar och intresset fér svenska interiéra
furuprodukter till hemmet. Aterfinns p& Svenskt Tré:s hemsida.
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3.7. Slutsatser: var i hemmet konsumenterna vill ha tra
Majoriteten av konsumenterna vill ha tra pa ett eller flera stallen i rummen hemma. Stora variationer
i preferenser for var man vill ha tra ses landerna emellan och till viss del dven rummen emellan. Trad i
mobler och i golv ar generellt de applikationer dar storst andel av konsumenterna vill ha tra i
vardagsrum och sovrum. | kdket ser konsumenterna generellt framst tra i koksluckor, dérr och
mobler. Genomgaende for alla rum &r att det generellt sett ar minst andel av konsumenterna som vill
ha tra i tak och pa alla vaggar.
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4. Preferenser for utseende av traprodukter
| studien foll valet pa att fokusera pa preferenser i tva produktgrupper; tragolv och vaggpanel.

4.1. Fargskala
Oavsett om respondenten foredrog att ha tragolv/vaggpanel eller inte i sitt hem ombads denne att
forestilla sig ett sadant/en sadan i sitt hem och sedan vilja en eller flera fargskalor (ljus, vit, mork,
obehandlad, kulort) till golvet/panelen (Fig. 12).

Vit Obehandlad

Fig. 12. Fargskalor respondenterna fick ta stdllning till.

For golv ar det med en klar majoritet som den ljusa fargskalan (dvs. ljust brun/gra) placerar sig i topp
da flertalet konsumenter i alla lander féredrar den skalan (62-76 %) (Fig. 13). Sedan ar det relativt
jamt mellan den vita (i snitt 23 %), morka (24 %) och obehandlade skalan (23 %) och i botten hamnar
den kuldrta skalan (8 %). Inga storre skillnader ses landerna emellan men vit ar lite mer populart i
Sverige, Norge och Frankrike jamfort med Ovriga lander.

o
P
Mantap O— DATANSAMLNG Fraga 8: Tank dig ett tragolv i ditt hem. Vilken fargskala/vilka fargskalor féredrar du?
- * Detta &r en flervalsfraga, vardena over staplarna visar hur manga procent av respondenterna som valt alternativet.

100

mSverige ®Norge u Storbritannien mTyskland ®=Polen ® Frankrike = Spanien
90
80
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50
20 %
29 30
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20 8%
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68% 23% 24% 28% H I I m a . I

PhEEdS(IT ChEdGT ChEE®SOT CEE®dST (R L K=Y || R

. .

Ljus Vit Mérk Obehandlad Kulort

Fig. 13. Férgskalor som foredras till trigolv (s. 84 i rapporten®). Notera att detta ér en flervalsfrdga.

8 Tré i hemmet - En undersékning i sju europeiska linder om inredningsstilar och intresset fér svenska interiéra
furuprodukter till hemmet. Aterfinns p& Svenskt Tré:s hemsida.
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For vaggpanel var ljus (dvs. ljust brun/gra) och vit de tva skalor som genomgaende valdes av flest (45
% resp. 42 % i snitt), foljt av obehandlat trad (28 %) och sist kom mork och kulort fargskala (16 % resp.
15 %) (Fig. 14). Resultaten skiljer sig inte sa mycket mellan de olika landerna men vissa skillnader kan
anda utlasas; vit ar nagot mer populart i Sverige och Norge, ljus i Polen och Spanien och obehandlat i
Tyskland, Polen och Frankrike.

Maqggp O— DATANSAMUNG Fraga 13: Tank dig en trapanel i ditt hem. Vilken fargskala/vilka fargskalor féredrar du?

* Detta &r en flervalsfraga, vardena 6ver staplama visar hur manga procent av respondenterna som valt alternativet.
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90

80
70

60
51
45 45 43

55
. 50
41 ad
40 36 36
34 ; 16% 15%
30
20 18 47 19 47
14 .

12 13 11 X 12 L

o 45% 2% 28% LT

PREde)T OCHLFEBSOT 131--‘.&.-0- PThEMe()T GEFESSOT

Ljus Vit MErk Obehandlad Kulért
Fig. 14. Férgskalor som féredras till trdpanel (s. 113 i rapporten®). Notera att detta ér en flervalsfrdga.

4.2. Synlig kvist
Acceptans och preferens gallande synlig kvist dr ocksa av intresse nar det géller bade tragolv och
vaggpanel, speciellt nar fokus ligger pa furu. Respondenterna fick darfér ange om de géarna har synlig
kvist alternativt hellre foredrar kvistfria eller tackmalade ytor.

| samtliga undersokta lander ar det fler respondenter som garna har synlig kvist i tragolv (i snitt 46 %)
an respondenter som foredrar kvistfria golv (i snitt 24 %) och tackmalade golv (i snitt 7 %) (Fig. 15).
En viss andel (i snitt 21 %) anser att det inte spelar nagon roll om golv eller vaggpanel har synlig kvist
eller inte. Svaren ar relativt lika landerna emellan men Polen utmarker sig som det land som har den
absolut hégsta acceptansen for kvisten (hela 62 % av de polska respondenterna uppger att de gédrna
har synlig kvist i tragolv; motsvarande siffra for de 6vriga landerna varierar mellan 39 och 46 %).

9 Tré i hemmet - En undersékning i sju europeiska ldnder om inredningsstilar och intresset fér svenska interiéra
furuprodukter till hemmet. Aterfinns p& Svenskt Tré:s hemsida.
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Mantap . oo

Fraga 10: Vad tycker du om synlig kvist i tragolv?

m Sverige m Norge w Storbritannien m Tyskland u Polen
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Jag har garna
synlig kvist i
tragolv

Jag foredrar
tackmalade golv
dar kvisten inte

syns

Jag foredrar
kvistfria golv

Fig.15. Preferens fér synlig kvist i tréigolv (s. 92 i rapporteni®).
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tragolv hemma

Detsamma galler for vdaggpanel dar synlig kvist generellt var mer uppskattad (i snitt av 37 %) an bade
det kvistfria (i snitt 25 %) och det tackmalade (i snitt 10 %) alternativet (Fig. 16). Polen utmarker sig
dven har som det land déar absolut flest konsumenter féredrar kvistig panel (hela 50 % av
respondenterna jmf. med 32-40 % i de 6vriga landerna).

«°

Mantap O— DATAINSAMLING
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Fraga 14: Vad tycker du om synlig kvist i vaggpanel?
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Fig. 16. Preferens fér synlig kvist i viggpanel (s. 117 i rapporten®®).
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0 Tré i hemmet - En undersékning i sju europeiska lénder om inredningsstilar och intresset fér svenska interiéra
furuprodukter till hemmet. Aterfinns p& Svenskt Tré:s hemsida.
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Gruppen som foredrar kvistfria ytor dr nagot storre i Spanien jamfort med de 6vriga landerna, bade
for golv och for vaggpanel (31 % jmf. med 22-26 %). Fler norska konsumenter (17 %) gillar
tackmalade vaggpaneler jamfort med de o6vriga (6-11 %).

4.3. Traslaget furu
For att fa en bild av traslagets roll vid val av golv, och mer specifikt preferensen for furu, fick
respondenterna ange om de garna anvander furu, generellt foredrar andra traslag eller om de anser
att tréslaget inte har nagon betydelse. Det fanns dven majlighet att svara att man inte vet eller har
nagon asikt, vilket en mindre andel gjorde (i snitt 13 %) (Fig. 17).

En relativt stor andel (i snitt 34 %) av konsumenterna anger att de garna anvander furu och ungefar
lika manga (i snitt 32 %) anger att de generellt foredrar andra traslag an furu. En nagot mindre grupp
tycker att traslaget inte har nagon betydelse (i snitt 21 %). Resultaten ar ganska lika for de studerade
landerna, med nagra mindre variationer sdsom att nagot fler 4n genomsnittet gdrna anvander furu
som golvmaterial i Polen (41 % jmf. med Gvriga snittet pa 32 %).

Manlgp O— DATANSAMLING Fraga 9: Forestall dig ett tragolv i ditt hem. Vad tycker du om traslaget furu?

mSverige wMNorge wmStorbritannien = Tyskland m=Polen = Frankrike Spanien

35
3 33
32 32 31 4 g

: ., 13%
il Rl .. [
34% 32% |: 21% I I] T U

CPEE®dSOT PEE®SOT CEEdSOC Lk R | =
. Jag foredrar Traslaget har Vet inte/har
Jag anvander generellt andra ingen betydelse ingen asikt

garna furu traslag an furu

Fig. 17. Preferenser for furu i tréigolv (s. 88 i rapporten’').

4.4. Slutsatser: preferenser for utseende av traprodukter
Preferensen for farg pa tragolv och vaggpanel ar relativt lika landerna emellan; tydligt &r att ljusa
tragolv (i studien visade som ljusbruna/ljusgra) ar uppskattat av flest. Ovriga fargskalor har, enligt
denna studie, mindre marknader. Preferenserna for viaggpanel ar lite mer spridda och ljusa och vita
vaggpaneler ar de tva alternativ som flest uppskattar foljt av obehandlade.

En annan slutsats ar att synlig kvist ar accepterat av manga konsumenter, bade i golv och i vaggpanel
(i snitt 67 % resp. 55 % svarade att de féredrar synlig kvist alt. att det inte spelar nagon roll) samt att
det finns en relativt stor grupp som uttryckligen féredrar tragolv i furu (i snitt 34 %). Andelen som
foredrar kvistfritt i golv och vaggpanel (i snitt ca 25 %) samt de som generellt foredrar andra traslag
an furu i golv (i snitt 32 %) ar dock inte férsumbara.

11 Tré i hemmet - En undersékning i sju europeiska ldnder om inredningsstilar och intresset fér svenska interiéra
furuprodukter till hemmet. Aterfinns p& Svenskt Tré:s hemsida.
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5. Kop av heminredningsprodukter

5.1. Inflytande i val av heminredningsprodukter
En betydande andel av de svarande anser att de sjadlva har stort inflytande vid val av
heminredningsprodukter (i snitt 79 %) foljt av familj, slakt och vanner (i snitt 41 % anser att denna
grupp har stort inflytande) (Fig. 18). Farre anser att inredningsarkitekter, byggare och hantverkare
samt butikspersonal har inflytande och svaren emellan dessa aktorer ar relativt lika. Det land som
sticker ut i sammanhanget ar Spanien dar de olika yrkesgrupperna erhaller liknande svarsfrekvenser
som familj, slakt och vanner. Sverige och Tyskland ar de lander dar dessa yrkesgrupper har minst
inflytande.

Man}gp 7 P Fraga 16: Hur stort inflytande har féljande personer i beslut om vilka heminredningsprodukter
(golv, vaggbekliadnad, mobler) du har hemma?

9%|||||1%III|[2%II|I|28%IIII|2%
| | n n
14% 30% 32% 31% 25%
19
E I H " 74 ! 9% 6% 41% 3%

| ::ﬂ%:—:[é.-!bt T P T T P

Du sjdlv Familj/slakt/vanner Butikspersonal Byggare/Hantverkare Inredningsarkitket

[ stort inflytande [] visstinflytande [l Inget/litet inflytande

Fig. 18. Inflytande i beslut om vilka heminredningsprodukter (golv, viggbeklddnad och mébler) respondenterna
har hemma (s. 125 i rapporten??).

5.2. Viktiga faktorer vid kop
Respondenterna fick svara pa hur viktiga faktorerna Ldtthet att hdlla rent, Méjlighet till
monteringshjdlp och Mdjlighet till hemleverans ar vid kop av golv respektive vaggbekladnad. Vid kép
av bade golv och vaggbekladnad ansags den forsta faktorn, Ldtthet att hdlla rent, vara viktig av
majoriteten (73-89 %) av de svarande i alla studerade lander (Fig. 19). Farre ansag de andra tva
faktorerna viktiga (46-71 %) men inom respektive land fick de bada ungefar samma vikt. Mellan
landerna kan dock vissa skillnader utlasas; exempelvis dr Sverige och Norge de ldander dar minst andel
tycker att monteringshjalp och hemleverans &r viktiga faktorer vid kop av golv (49 resp. 46 % jmf.
med 6vriga i snitt 65 %).

Personerna i studien ombads att dven att forestélla sig att de ska kdpa golv och vaggbekladnad till sitt
hem och rangordna faktorerna pris, kvalitet och utseende/design efter hur viktiga de ar vid kop.
Utfallet visar att pris anses viktigast av flest (i snitt 39 %), kvalitet framst klassas som nast viktigast

(42 %) och utseende design oftast som minst viktig (41 %) (Fig. 20). | grova drag ar dock skillnaderna

12.Trii i hemmet - En undersékning i sju europeiska ldnder om inredningsstilar och intresset fér svenska interiéra
furuprodukter till hemmet. Aterfinns p& Svenskt Tré:s hemsida.
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mellan faktorerna inte jattestora och dess inbordes placering varierar mellan olika lander. Det som
kan konstateras ar att det inom varje land finns grupper som tycker att respektive faktor ar den
viktigaste och att dessa grupper ar relativt lika stora.

Mal;l_tngp O wmammesnys  FTaga T: Hur viktiga ar foljande faktorer vid kop av golv?
Sammanfattning - alla faktorer. alla lander

mSverige mNorge wStorbritannien mTyskland wmPolen mFrankrike wmSpanien

500005 SHF04(C BEE00C | S5E000C HEFOGIS SEE0G0T
Halla rent Monteringshjilp  Hemleverans Halla rent Monteringshjdlp  Hemleverans
Golv Viggbekladnad

Fig. 19. Andel som tycker att respektive faktor dr viktig eller mycket viktig vid kép av golv respektive
véiggbeklddnad. (Sammanstdllning av s. 108 och 132 i rapporten®3).

Man;_t_gp O— omssaana Fraga 17: Férestall dig att du ska kdpa golv och vaggbekiddnad till ditt hem. Vanligen rangordna
féljande faktorer fran 1 till 3 efter hur viktiga de ar for dig.

mSverige mNorge mStorbritannien mTyskland mPolen mFrankrke mSpanien

. II“‘ litii |I||| III|I ||m ||I.| il ||||I I“Il
0 39% | | 28% 33% 32% 42% 26% 29% 30% 41%
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DiEvlls BEEN0T SENIT  DEEAGOT B5ENN0T SSEMN0T  DSENGOT S5ENIS 5005
1 2 3 1 2 3 1 2 3
Pris Kvalitet Utseende/design

Fig. 20. Rangordning av faktorerna pris, kvalitet och utseende/design vid kép av golv och viggbeklddnad.
1=viktigast, 2=ndst viktigast och 3=minst viktig. (Sammanstdllning av s. 129-131 i rapporten®?).

3. Tré i hemmet - En undersékning i sju europeiska lénder om inredningsstilar och intresset fér svenska interiéra
furuprodukter till hemmet. Aterfinns p& Svenskt Tré:s hemsida.
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5.3. Var konsumenter vill inhandla heminredningsprodukter
Studien visar att en stor andel av konsumenterna i princip enbart vill handla inredningsprodukter i
butik (i snitt 44 %) men dven att manga garna handlar bade i butik och via natet (i snitt 51 %) (Fig.
21). Gruppen som enbart vill handla via natet ar liten (i snitt 5 %). Viss skillnad i preferens landerna
emellan kan ses; exempelvis ar det fler i Norge, Spanien och Polen som helst enbart handlar i butik
jamfoért med de Ovriga landerna.

Mantap . ... Fraga 18: Var skulle du vilja kopa inredningsprodukterna?
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Fig. 21. Var konsumenterna helst vill képa inredningsprodukter (s. 136 i rapporten®).

5.4. Produkters miljopaverkan
Respondenterna ombads att ta stdllning till tre pastaenden avseende produkters miljopaverkan.
Svarsmonstret ar ganska lika i jamforelsen mellan alla lander (Fig 22); en majoritet (65 %) av
respondenterna har svarat att de vardesatter att en produkt har 13g miljépaverkan men farre (50 %)
uppger att de ar villiga att betala mer fér en miljévanlig produkt. Mer an halften av respondenterna
(53-72 %) anser att tra ar ett battre material an alternativen sett ur miljésynpunkt.

14 Trd i hemmet - En undersékning i sju europeiska ldnder om inredningsstilar och intresset fér svenska interiéra
furuprodukter till hemmet. Aterfinns p& Svenskt Tré:s hemsida.
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A
Man_ﬁ!gp O waowskesaays  Fraga 19: Nedan foljer tre pastaenden om heminredningsprodukter (golv, vaggbekladnad,

mabler). Ange i vilken grad de stammer in pa dig. Sammanslagning alla lander — alla pastaenden
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produkt har lag mer fér en produkt om bdttre material an alternativen
miljdpaverkan den ar battre fér miljén sett ur miljosynpunkt

Fig 22. Tre pdstdenden om trd och miljé. Figuren visar andel som héller med (s 144 i rapporten®®).

Nivan pa hur mycket de intervjuade var villiga att betala extra fér en miljévanlig produkt undersoktes
i separat fraga (Fig 23).

Mén,lgp O— DATANSAMUNG Fraga 20: Hur mycket mer &r du generellt villig att betala fér en miljévanlig heminredningsprodukt
(golv, vaggbekladnad, mébler)?
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Fig. 23. Nivdn pé viljan att betala extra fér en miljévénlig produkt (sid 148 i rapporten®).

Gruppen som uppger att de inte ar beredda att betala nagot extra alls ar liten (11 %) och jamfort med
foregaende fraga ar det betydligt fler som har uppger sig vara villiga att betala extra for en mer
miljovanlig produkt jamfort med foregaende fraga (78 % jmf. med 50 %). Detta indikerar att
resultatet ska tolkas med forsiktighet och att respondenterna mest troligt har varit lite generdsa nar
de skattat sin betalningsvilja. Variationerna landerna emellan dr sma.

15 Trd i hemmet - En undersékning i sju europeiska ldnder om inredningsstilar och intresset fér svenska interiéra
furuprodukter till hemmet. Aterfinns p& Svenskt Tré:s hemsida.
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5.5. Slutsatser: kop av heminredningsprodukter
Familj, slakt och vanner har generellt stérre inflytande 6ver kop av heminredningsprodukter an
butikspersonal, byggare, hantverkare och inredningsarkitekter. Fler an halften av respondenterna
anger dock att dessa yrkesgrupper anda har ett stort eller visst inflytande vid kop.

Vad som aven kan konstateras ar att latthet att halla rent anses viktig av de flesta konsumenter.
Monteringshjalp och hemleverans ar ocksa generellt viktiga aspekter vid kdp men stora variationer
finns landerna emellan. Manga uppskattar dven att en produkt har lag miljépaverkan men farre ar
villiga att betala extra for detta attribut. Kundgrupperna som anser att pris, kvalitet respektive
utseende/design ar viktigast ar relativt lika stora.

Resultatet visar att konsumenterna generellt hellre handlar inredningsprodukter i butik an via natet,
men att manga dnda i viss utstrackning vill handla via internet.
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6. Resultatsammanfattning
Syftet med studien var att undersoka kundpreferenser for synligt tra pa olika marknader. Foljande

fyra fragestallningar var i fokus:

Vilka inredningsstilar dominerar och hur passar interiort tra in i dessa stilar?
Var i hemmet vill konsumenterna ha tra?

Vilka preferenser gallande utseende av traprodukter finns?

Vad ar viktigt vid kop av heminredningsprodukter?

Resultaten fran dessa fragestallningar har behandlats i varsitt avsnitt ovan och kan i korthet
sammanfattas i féljande punkter:

Modern stil ar den typ av heminredning som uppskattas av flest

Tra forstarker en positiv installning till inredningsstilar, dvs. man blir mer positiv till en stil om
det finns synligt tra an om det inte finns

Medelmycket interiort tra (i studien representerat som tra i golv och mobler) anses vara en
lamplig mangd trd oberoende av stil

Majoriteten av konsumenterna vill ha tra pa ett eller flera stéllen i rummen hemma
Konsumenterna vill generellt ha mer trd i vardagsrum och sovrum an i kok

Tragolv och vaggpaneler i ljusa kulorter uppskattas i storre utstrackning an morka och
fargglada

Synlig kvist &r accepterat av manga konsumenter, bade i golv och i vaggpanel

En relativt stor grupp féredrar uttryckligen tragolv i furu

Familj, slakt och vanner har generellt stérre inflytande 6ver kop av heminredningsprodukter
an butikspersonal, byggare, hantverkare och inredningsarkitekter

Kundgrupperna som anser att pris, kvalitet respektive utseende/design ar viktigast ar relativt
lika stora

Latthet att halla rent, monteringshjalp och mojlighet till hemleverans ar alla tre viktiga
faktorer vid kop for en stor del av konsumenterna

Konsumenterna handlar generellt hellre inredningsprodukter i butik an via natet, men manga
vill anda handla via internet i viss utstrackning

Kundpreferenserna gdllande heminredningsstilar ar relativt lika landerna emellan. Tydliga
skillnader i preferens ses dock for var konsumenterna vill ha tra och vissa skillnader kan dven
utlasas gallande utseende av traprodukter och kdp av heminredningsprodukter.
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7. Slutord

Svenskt Tra har den senaste tiden uppmarksammat positiva signaler kring efterfragan av furu, bland
annat i och med att allt fler furuprodukter visas pa massor och lyfts fram av framstaende designers.
Resultaten fran denna studie visar att dessa positiva trender dven natt slutkonsumenterna; de vill ha
trd i hemmet och den svenska furans egenskaper sdsom dess ljusa kulort, kvistighet, miljoriktighet
och prisvardhet matchar kundernas preferenser av vad som positivt forstarker hemmiljoer. Detta
tyder pa att den tidigare negativa trenden med minskad efterfragan pa furu ar bruten.

Bade heminredare och aktérer som arbetar med snickeri- och/eller bekladnadsvirke har mycket att
hamta fran rapportens resultat da den ger en bred, och i viss mening dven detaljerad, bild av
kundpreferenser for synligt tra i hemmen runt om i Europa. Svensk snickeriindustri generellt och
speciellt de féretag som exporterar delar av sin produktion kan ta intryck av rapportens resultat vid
sin material- och produktutveckling samt utveckling av marknadsforingsstrategi. Det finns dven mer
djupgaende rapporter for vart och ett av de lander som ingatt i studien for den som 6nskar en an mer
detaljerad bild av kundpreferenserna. Dessa aterfinns pa Svenskt Tra:s hemsida.

Studien har dven visat sig fungera val och bjuder darmed in till att genomfoéra liknande studier i fler
varldsdelar/lander av intresse. Den kan ocksa fungera som en startpunkt till mer detaljerade studier
kring fragor av speciellt intresse, exempel rérande en viss produktgrupp och/eller attribut.

Slutligen vill vi rikta ett stort tack till Biolnnovation som finansierat studien samt till alla som deltagit i
enkaten eller pa annat satt bidragit.
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